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新能源汽车产业高地摇号指标已下发鼓励汽车更新换代

多重市场信号，汽车行业持续升温——
汽车作为重点产业，将一线城市作为重要阵地，北京市场为促进汽车消费增长，政府先后出台多项利好政策：

部分减征购置税
自6月1日起实施的部分乘用车
减半征收车购税政策，新政实
施首月，全国共减征车购税71
亿元，减征车辆109.7万辆。

北京地区七部门发布鼓励汽
车更新换代消费方案，乘用
车置换新能源最高获1万元补
贴。

截至目前，北京市交通委已下
发小客车指标超8万个，需年
内完成购车计划。

北京全面支持“十四五”末
200万辆新能源车推广目标
完成，小米、理想等多家新
能源汽车落户北京。



抓住政策利好期，抢占品牌制高点

紧扣市场需求，建立口碑
加深产品定位，契合市场需求

让用户了解车型亮点

持续夯实品牌认知优势
占据消费者心智第一

让用户最先想起我的品牌

引导客户进店访问，制造与产品的近距离接触
刺激消费者做出购买决策

让用户增加产品体验



广播+
不只是硬广，

广播内容深度融合，线上线下主题联动。

从需求出发，关联应用场景，内容定制化，
最终实现品效合一！



北京交通广播——车主信赖的交通出行平台

10个开车听广播的人中就有
7人正在收听北京交通广播

无论日升月落、拥堵畅通，北京交通广播时刻
伴随北京 ，用城市上空无形的电波，
将生活在北京的人们紧紧相连，已成为北京车
主 。

市场份额相当于同城
12家广播频率之和

北京交通广播市场份额占比相当于
市场份额之和。

拥有 引领交通、
文化、生活潮流。

国内广播界
头部力量

北京交通广播依靠 渠道，秉持“贴近、服务”
的原则，节目内容深耕于城市运营、交通出行、
文化旅游等生活场景，从开路广播到

等多媒体平台，内容产品的实
用度和准确度不断提升。



汽车消费季第一阶段：来‘电’行动

广播收听覆盖人次

小程序“1039热力榜”
活动参与人次

新媒体直播观看人次

针对5月26日新能源指标放号，服务百万听众提供选车指导，开展来‘电’行动

l 小程序投票

    百万车主直抒胸臆，在线为喜爱的汽车品牌助力

l 节目嘉宾访谈

    根据听众票选结果邀请品牌作客直播间为听众解析车型亮点及促销优惠

l 首次发布“1039热力榜” 

     为11家品牌颁发“北京交通广播推荐新能源汽车品牌”奖牌



来‘电’行动引发京城 聊车选车 热点话题
活动内容在官方平台及多个媒体渠道内宣传报道，引发多平台二次传播，互动火爆。



热爱值得奔赴   总有美好在路上

汽车行业
实力派品牌

北京地区
最具公信力
广播媒体



如何实现？

让用户了解车型亮点让用户最先想起我的品牌 让用户增加产品体验

• 品牌广告高频次反复宣传

• 定制商业专题深入强化卖点

• 产品专家/金牌销售走进直播间讲解车型

• 主持人亲临门店带领听众线上直播看车

• 定制线下看车团，组织招募目标听众

直达门店亲临看车，试驾体验促购买

《1039汽车天下》聚焦汽车产业，专业分析行业动态
《1039服务热线》从汽车维修角度服务爱车生活
《1039先锋驾道》集结社群领袖先锋，探寻新鲜快乐车生活

通过广播与新媒体等形式，让产品专家、
销售、专业的汽车主持人从视觉、听觉带
来全方面的产品解析

通过探店、试驾、文旅等主题活动，
让听众切身感受体验到试乘试驾的乐
趣，与产品产生更密切的粘性



如何实现？
播出形式 播出时间 栏目名称 播出时长 具体描述

片花宣传
+品牌硬广

早高峰：8:45/8:55/9:15
晚高峰：17:45/18:25/18:55 《一路畅通》 10秒片花（非商业）

+15秒品牌硬广

北京交通广播早晚高峰高频次强势覆盖传播，吸引持标用户关注。
10秒来电行动片花（非商业）+15秒品牌硬广，将品牌信息与活动联合，
提升品牌关注度。
片花示例：指标在握，如何选择心仪的爱车？专业视角，独特解析，高
端访谈，1039邀请您关注热力榜之来电行动，让1039带你一起来选车。

汽车垂类节目
定制商业专题

10:00-11:00（1次）
13:30-15:00（2次）
21:00-22:00（1次）

《1039汽车天下》
《1039服务热线》
《1039先锋驾道》

30秒
北京交通广播汽车垂类节目强势覆盖传播，宣传内容围绕热门车型亮点、
产品促销信息、优惠政策解读等多个领域，不同角度详细解读，使听众
全面了解信息。

直播间
嘉宾访谈

10:00-11:00
21:00-22:00

《1039汽车天下》
《1039先锋驾道》 40分钟 邀请品牌方嘉宾做客节目直播间，畅聊品牌内容、产品亮点、企业文化

价值观、介绍近期重点活动、产品促销信息等内容。

官方微博
图文推送
直播预告

-- 微博发布 --
北京交通广播提供节目预热海报，以图片形式展现访谈节目时间、嘉宾
信息、核心话题等内容，引起听众好奇围观，预约收听精彩内容。在官
方微博上，以文字形式，提前预告节目时间、嘉宾信息、核心话题等内
容，呼吁听众将自己想了解的内容进行回复，以便收集后在节目中呈现。

新媒体直播 提前10个工作日
确认档期

北京交通广播
官方平台直播间 不少于30分钟

北京交通广播主持人前往客户指定地点，通过官方平台同步直播，全方
位传达品牌方汽车核心卖点,，活动时长不少于30分钟。
活动流程：
1、北京交通广播主持人（不接受指定），线上提前告知宣传相关探店
信息及门店。
2、结合汽车外观、内饰、功能等诸多亮点，主持人搭配品牌方代表共
同看车、说车、试车等。
3、通过官方平台全程直播看车环节，与网友实时互动，达到更为广泛
的传播效果。

直播活动回顾 -- 微信公众号
次条图文推送 --

配合新媒体直播活动，由客户提供需要宣传的核心信息，北京交通广播
简单编辑后直接推送，内容中可露出品牌方商业信息，展示直播现场图
片等。

让用户
最先想起
我的品牌

 

让用户
了解

车型亮点



如何实现？
活动形式 活动主题 活动阶段 活动规划 具体描述

量身定制线下活动 来电行动看车团

第一阶段：招募预热 口播招募 具体内容：安排30秒活动招募口播，一周内连续播出。
为线下看车预热造势，同时招募优质听众/家庭一同线下看车。

第二阶段：线下活动

场地搭建 场地搭建：结合汽车核心卖点进行轻量级的场地搭建。以及含交通广播
及品牌宣传物料的陈列，包括海报、易拉宝等。

看车团活动

组织看车：北京交通广播知名主持人作为看车主体，招募听众前往客户
指定地点，通过官方直播平台同步视频直播，传达品牌核心卖点，活动
时长不少于半小时。
活动流程：
1、北京交通广播知名主持人（不接受指定），招募5-10组优质听众/家
庭前往客户指定地点。
2、结合汽车外观、内饰、功能等诸多亮点，主持人搭配品牌方代表共
同看车、说车、试车，邀请现场听众进行互动、游戏等。
3、通过官方平台全程直播看车环节，并通过直播抽奖与网友实时互动，
达到更为广泛的传播效果。

第三阶段：活动回顾 官方微博
图文发布

北京交通广播官方微博：配合看车团活动，由客户确定需要宣传的核心
信息，北京交通广播直接推送或者转发微博。内容中可露出品牌商业信
息、展示看车团的现场精彩照片等。

让用户
增加

产品体验

备注：定制具体内容需根据具体需求商议



活动案例

主持人、记者化身“京城路探”，通
过广播节目连线、视频等形式，
在车辆行驶中展现产品亮点，与
车主一起在路上，成为京城移动

的热点！

倾力打造沉浸式体验，听众招募、探店、试驾、
讲解等，主持人&嘉宾用专业视角到店说车讲车，
提升受众体验，拓展品牌口碑。

主持人、记者化身“京城路探”，通过广播节目
连线、视频等形式，在车辆行驶中展现产品亮点，
与车主一起在路上，成为京城移动的热点！

以文旅为主题的品牌活动，辐射京郊、津、冀等短
距离目的地，主打逃离都市樊笼悠然过周末的短途
旅行，以生活方式、态度和价值观为视角，沉浸式
展现车辆产品特点。

探店主题 试驾主题 文旅主题



经典汽车行业活动 其他重点活动 公益品牌活动全场景现场活动

丰富立体的品牌活动，满足您全方位合作需求



因势而变  合作共赢
总有美好在路上

交通广播中心      广告运营中心

了解详情
可进入小程序


