
乐动10K健康跑

START

——中央广播电视总台中国交通广播城市健康跑IP合作方案——



C
O
N
TEN

TS

赛事介绍

赛事规划

赛事宣传

01

02

03

目 录

合作权益04



体育总局：国内赛事应办尽办

以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，深入贯彻中央经济

工作会议精神和《政府工作报告》部署，按照“疫情要防住、经济

要稳住、发展要安全”要求，深化体育供给侧结构性改革，

不断丰富体育产品和服务，激发体育消费活力，推动

体育产业高质量发展，助力服务“六稳”“六保”、构建新发

展格局，为稳住经济大盘、确保经济在合理区间运行贡献体育力量。

总体要求



促进体育消费
1. 深化体育消费试点工作，推动40个国家体育消费试点城市通过打造体育消费新场景、培育体育消费新业态新模式、

发放体育消费券、组织体育消费节等措施，更好满足群众疫情防控常态化下的体育消费需求；

2. 宣传绿色健康生活方式，鼓励群众走向户外、参与户外运动，支持体育社会组织下沉社区、体育企业面向广大群众

组织户外健身活动，进一步挖掘户外运动、绿色出行等领域消费潜力；

3. 鼓励各级工会组织户外赛事活动、按规定购买相关服务；

4. 结合疫情防控形势适时举办全国户外运动产业大会、中国体育消费博览会，搭建供需对接平台，释放体育消费潜力。

体育总局：国内赛事应办尽办



中国交通广播 X 各地政府
倾力打造全民跑步盛事



为品牌赢得在消费者心中的地位

彰显
社会责任

打造
营销长廊

推广
健康生活理念

强化
社会知名度

乐动·10K健康跑计划将在3年内，落地全国30个以

上城市，以各省市政府、文旅体育部门、知名景区

为纽带，将全民健身、品牌、产品三者深度结合，

让品牌融入消费者运动场景，打造积极向上的品牌

秀场，提升品牌知名度。



再创品牌营销“崭新高地”，唱响健康“好声音”
10公里封闭路段，起点、终点、沿途设花式品牌互动区，打造营销长廊，强化记忆，让品牌深度融入运动场景



PART ONE

赛事介绍



主办单位：地方政府、中国交通广播

承办单位：地方体育局、文旅局

运营单位：北京初美体育文化发展有限公司

比赛规模：10km,800-1000人



赛事关键词

专业
打造高端专业的路跑赛事
每站比赛均以高于马拉松赛事的标准派出国际、国家级裁判

国际级丈量员做赛道丈量出具认证证书

田径世锦赛、世界杯服务商提供专业的赛事搭建与计时芯片

让大众跑友在10公里比赛中获得最专业的赛事体验

专业教练团队赛前热身、赛后拉伸服务；持证医护志愿者陪跑

专业田径运动装备厂商提供服装与参赛包

官方赞助商每站比赛免费礼品大派送

安全
提供更安全的赛事服务



• 本市及周边300公里常驻人群为主，疫

情风险可控。

• 25岁-40岁之间白领为中坚力量的运动，

跑步爱好者的消费能力强、假期充裕。

• 传播覆盖消费稳定、消费力强的高净
值人群。

受众特点



安全灵活周期短

800-1000人的规模符合国家相关文件规定；

10公里的路线，参与人员的密度可控；

城市中，可设计多条路线供选择，灵活、自由；

比赛筹备相对简单，准备周期短。

赛事优势



一城一品

定制化赛事营销推广

每个城市，一个主题

（品牌名·城市名）乐动10k健康跑
如：奔驰·北京乐动10k健康跑

每个城市，一个印象

重庆-长安汽车、北京-光明乳业、
佛山-精一家居等



集各合作品牌产品、城市特色产业展销于一体，打造潮流生活市集。现场采访前来市集体验的品牌
方、参赛选手等。

完赛区打造潮玩市集



众多社会名人加入，为赛事增添人气

央视人气主持人、特邀知名跑友



新颖的视觉创意

中央广播电视总台顶级创意设计



中国交通广播实况直播

现场搭设直播间，赛事全程播出



专业的传播呈现，分秒绽放精彩

中央广播电视总台专业采编、制作团队为呈现保驾护航
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赛事现场玩法多样，聚拢人气

年代金曲
儿歌童谣

嗨唱不停

不同年代
不同风格

大饱耳福

各色帐篷
多重体验

放肆嗨玩

创意玩法
全新体验

点燃热情



PART TWO

赛事规划



“
”

高规格赛事走进中小城市

让更多跑友在自己的城市体验高级别
专业赛事

赛事规划

乐动10K健康跑，2022年优选10个特色城市举办



赛事规划

2022年
拟落地城市，从北向南逐渐拓展，在

全国形成声势浩大的、持续性的关注。
辽宁本溪

锡林浩特

呼和浩特

克拉玛依

赤峰

浙江台州
浙江温州江西宜春

陕西咸阳

四川德阳

贵州遵义

广西河池

宁夏吴忠

依据品牌需求
遴选举办城市



打造区域性体旅知名IP

2023年提前筹备，申请中国田协认证赛事，从而升级至国家级赛事，争创铜牌赛事，成为区域知名赛事，也

更加具备超强的吸引力，拉动地方旅游经济。

2024年扩大参赛规模，将赛事升级，争创中国田协银牌赛事。

2025年成为中国田协最高级荣誉金牌赛事，打造城市高规格跑步赛事。

赛事规划



签署协议 赛事启动 赛事落地15天 15天

赛事执行：短平快



PART THREE

赛事宣传



全年赛事不间断 赛事宣传不停歇 合作品牌传播久

传播规划： 系列赛事宣传
“长尾”效应传播

利用赛事传播的循环，持续对过往
赛事进行传播，达到合作品牌的

“长尾”传播。

赛事不断 传播不断

在比赛现场，利用赛事地图、过往赛
事精彩瞬间照片墙等形式，在比赛现
场对过往举办赛事合作品牌进行宣传，
通过分享照片墙，实现私域流量传播。

比赛现场露出

在北京举行项目签约仪式并开启赛
事招募，由中央广播电视总台中国
交通广播全程进行传播。
开启赛事传播工作。

签约仪式+赛事招募

通过广播、短视频等形式，展示过
往比赛精彩瞬间，招募参与比赛选
手，并对过往比赛举办合作品牌行
传播。

赛事招募宣传

新
闻
发
布
会

赛事宣传赛
事
执
行

后
续
传
播



央媒集群大力宣传为品牌提高声量

中国交通广播 CCTV-5 央广网

中央广播电视总台旗下全国覆盖的广播频率，是

第一家呼号是“中国”的交通广播，融媒体矩阵

高频传播——全天高频品牌宣传、品牌高管专访、

中交广双微一抖视频直播

中央电视台体育频道(CCTV-5)是中国开播最早、
规模最大、拥有世界众多顶级赛事独家报道权的
专业体育频道。活动期间，CCTV-5新闻报道。

央广网是由中央广播电视总台主办的音频广播新
闻网站,是中央重点新闻网站之一，注册用户1.3
亿。借助央广网全媒体矩阵搭建赛事专区，为赛

事进行全方位宣传。



央广车友会

汽车风云王牌汽车团 央广车友会

• 成为全国汽车领域的一面镜子

• 关注最新汽车潮流
• 独特的汽车视角

•汽车全业态服务类节目
•从听众角度出发，疑难解答各类汽车
问题

•新车优惠、车型对比、帮选好车

• 依托全国汽车行业及专家连线的专
业视角

• 报道全国汽车大势
• 挖掘汽车企业商业价值

覆盖举办地及周边300公里的有车人群，精准触达消费力强、消费稳定群体

中国交通广播汽车节目宣推



《乐夜乐动听》

借助城市音乐打卡跑步类节目，吸引年轻、高学历、高收入的白领及学生人群

中国交通广播生活娱乐节目宣推

嗨完再睡，早起不累！

《乐夜乐动听》全国联播乐玩乐嗨音乐全民互动节目，主持人兼全国十佳制作人

晓乐，严选+精细制作出品。邀全国听友畅快玩乐，开启运动打卡、陪跑贴士，打

造全民运动，车厢KTV，为爱唱K的朋友定制乐夜点唱机，同时节目紧扣时下热点，

打造全国晚间唯一一档有趣好玩有营养有内涵，不按常理出牌的音乐真人秀。乐

夜乐动听，越夜越开心！



国内旅游
宣传推广平台

中国传统美食文化
对外输出平台

l基于畅游天下栏目，通过”

风筝节“山东潍坊探访、

“红色基因”陕西延安旅

游推介、“百村计划”等

媒体篇、政府篇，提升地

方知名度，强化旅游关注

度。

l基于月吃越美栏目揭秘美

食文化、传承百年味道的

调性，致力于输出中国传

统美食文化、构建美食、

文化资源库。

借助音视频同步优势全方位展现品牌魅力

中国交通广播文旅美食节目宣推



全网海量媒体宣传与推广，助力赛事人气冲顶

20家官媒+100家媒体同步宣传



PART FOUR

合作权益



赛事合作权益-服装类
活动现场领导与观众互动，留下品牌着装影像

领导着品牌服饰与现场观众互动



赛事合作权益-服装类（可通用金融、快消、汽车等）
赛事起终点龙门立柱醒目位置logo展示



赛事合作权益-服装类（可通用金融、快消、汽车等）
号码布醒目位置稀缺展示资源



赛事合作权益-服装类（可通用金融、快消、汽车等）
博览会及起终点各类展板上显著位置logo展示



赛事合作权益-汽车类
博览会及终点现场汽车展示



赛事合作权益-汽车类
赛事计时车引导车等独家展示位置及直播过程中的大量品牌露出



赛事合作权益-服装类（可通用金融、快消、汽车等）
终点完赛区各种互动区与跑者亲密接触增加二次传播



赛事合作权益

序号 媒介形式 具体媒体 体现形式/说明 规格尺寸 数量

1

知识产权

享有赛事称号权 赛事官方指定运动时装品牌 / /

2 赛事合成标志使用权 / / /

3 享有赛事赞助商行业排他 运动服饰行业排他 1

4 拥有赛事相关知识产权使用权 礼遇权、赛事名称使用权 1

5 电视媒体 中央电视台 CCTV5体育世界新闻 赛事画面剪辑 35秒

6

网络媒体
赛事微信公众号/抖音

单独发文、单条视频 公众号发文、抖音发短视频 公众号1篇、抖音1条

7 公众号底端合作伙伴logo组合 200*100 不少于50篇

8 新闻报道 120家网络媒体（含网易、搜狐、新浪等） 文章提及合作伙伴 不少于1篇，不少于80家网站

9

礼遇接待

免费参赛名额 乐动10km名额 免费直通 10km*10，全马*10

10 开幕式或闭幕式领导致辞 / / /

11 领导颁奖 / / /

12 受邀参与新闻发布会 高级合作伙伴权益 出席参与新闻发布会 2人

13

会刊

秩序册 彩页介绍、封面logo展示（高级合作伙伴权益位置） 封面、A4页面 1P

14 成绩册 LOGO展示（高级合作伙伴权益位置） 封面 1个

15 参赛指南 彩页介绍、封面logo展示（高级合作伙伴权益位置） 封面、插页 1P



赛事合作权益
序号 媒介形式 具体媒体 体现形式/说明 规格尺寸 数量

16

现场媒介

起终点门楼 LOGO展示（高级合作伙伴权益位置） 待定 4

17 赛事主背景板 大型logo（高级合作伙伴权益位置） 待定 1
18 主舞台两侧看板 / / /

19 赛道沿街横幅 / / /

20 起点A板 起终点A板 1mx3m 10块
21 赛道指引牌 LOGO展示（高级合作伙伴权益） 待定 140块

23 赛道饮水站 白色桌布logo展示、绿色桌布logo展示 / /

24 赛事车辆车贴展示 / / /

25 冲刺带 / / /
26 起点带 / / /

27 完赛奖牌 / / /

28 赛事号码布 / / /

29 赛事水杯 / / /
30 赞助商颁奖/致辞 / / /

31 活动背景板 LOGO展示（高级合作伙伴权益） 签名板、宣传板、拍照板等 若干

32 奖品 若有再做约定 / /

33 赛事现场展示区展位 露天展销台 5mx5m空间 1个
34 领装备处展位 / / /

36 工作人员/志愿者等证 / / /

37 选手参赛服 / / /



合作共赢
中国交通广播


