
麦蔻奶粉
2022中央广播电视总台央广合作方案



国产奶粉崛起
不断争夺母婴市场

进口品牌仍为
奶粉销售主力

奶粉行业前景乐观 市场竞争剧烈

国内奶粉市场长期以来鱼龙
混杂，真假优劣难以辨别，
致使更多妈妈选择了较为安
全的进口品牌奶粉。据统计，
进口奶粉在中国的销量持续
上升，市场潜力巨大。

国产奶粉通过长时间的市场教育，
及国人对民族品牌的加持，国产
奶粉已经重新获得了越来越多消
费者的认可。国产奶粉以飞鹤、
伊利、君乐宝等头部品牌为主。

70%占比

30%占比



“麦蔻”——亟待被中国妈妈认知的宝藏奶粉

丹麦原装进口 满足丹麦、中国、欧盟三重标准

源自北欧 丹麦王室御用的奶源基地

麦蔻奶粉【产品过硬 影响不足】

保护牛的生存权益 让快乐的牛产快乐的奶



国家媒体背书

面向全国14亿人口

拥有全球最大的广播受众市场

月有效听众规模超过7千万人

平均每天超过2.5亿人收听

央广受众呈现“高学历、高收入、高影响力”特点

听众年龄集中在25-45岁

学历大学以上占比49.4%

平均收入5000+占比38.7%

他们是母婴市场的消费主力，是麦蔻的目标消费者。

• 飞鹤、伊利、美赞臣等奶粉品牌相继在央广发声，通

过央广广播将品牌声音不断放大，抢占母婴市场。

• 国家媒体发声，为品牌提供品质保障，可以塑造麦蔻

在中国消费者心中的良好口碑。

央广——“麦蔻品牌”抢占市场的传播利器

精准目标受众 全国范围宣传

引领力、传播力、影响力、公信力
看的到的品质保障！

25-45岁中坚人群
母婴市场核心消费力！

覆盖全国的广播电台

让全中国听到“麦蔻奶粉”！



央广音乐之声听众与“麦蔻奶粉”受众高度吻合

覆盖优势

• 女性听众多于男性，有子女家庭占比过半，汇聚奶粉高需求家庭
• 汇聚25-44岁年轻父母群体，与麦蔻奶粉目标受众高度契合
    

108座
城市覆盖

5.6亿
精准触达人数

45亿
全年触达人次

• 唯一覆盖全国的音乐电台，流行音乐指标性电台
• 听众规模最大的音乐频率，音乐类广播收听榜首

人群优势
女性听众占比

25-44岁占比

已婚人数占比 *数据来源于CTR央视市场研究



传统广播+新媒体矩阵
十亿级听众规模 都能听到麦蔻奶粉！

云听
广播实时收听数据

省级广播音频APP……

每天收听人数超4000万 实时收听人数超3000万

有音乐之声的APP就有麦蔻的广告，其它平台收听人数超1000万

• 随着新媒体音频客户端的兴起，传统广播广告的分发渠道不仅仅限
于车载广播、收音机，更多的听众会选择音频APP收听广播节目。

• 音乐之声作为国家级媒体，节目品质高，可听性强，也是音频APP
平台必不可少的内容来源。

• 据统计，用手机听音频的听众已经近7亿。麦蔻奶粉投放音乐之声，
同时将获得来自音频APP带来的巨大流量！



音乐之声——助力母婴品牌升级+销量提升

达因伊可新，妈妈的一颗心。

美国迪巧进口钙、连续三年销量领先。

斯利安叶酸、叶酸就选斯利安。 飞鹤奶粉，更适合中国宝宝体质。一年超
1亿5千罐被妈妈选择。

伊利金领冠，源于19年中国母乳研究，研
发中国专利配方，六维易吸收。

美赞臣，为宝宝带来一声美好的
开始。

u飞鹤、伊利、美赞臣等奶粉品牌在音乐之声投放，央级媒体发声为品
牌背书，助推品牌进入一线奶粉行列，产品销量几何级提升！

u斯利安、迪巧、达因等OTC品牌长期稳定在音乐周之声投放，以全
天高频次广告触达目标听众，打造多个深入人心的品牌广告语。品牌
知名度发声飞跃式提升，销量在同品类中遥遥领先！



传播规划



音乐之声
方案一： 15秒轮播硬广  6次/天  360天
方案二：15秒轮播硬广  6次/天  360天

品牌之旅公益宣传全年不少于5次

中国之声：15秒全天轮播硬广5次/天

“麦蔻奶粉”——央广传播规划



音乐之声方案：15秒硬广轮播

源自纯净丹麦，北欧高纬度优质奶源。麦蔻丹麦原装进口奶粉，每一瓶奶粉

均可追溯奶源地，快乐的牛产快乐的奶，麦蔻奶粉，帮助宝宝快乐成长。麦

蔻奶粉，麦兜的麦，豆蔻的蔻，天猫有售。

15秒品牌硬广

15秒高频次品牌广告轮播，有效触达全

天麦蔻奶粉目标消费人群。洗脑式广告塑

造深刻品牌记忆，促进奶粉销量。

u 播出平台：音乐之声

u 播出频次：6次/天和8次/天

u 播出周期：360天



u 《品牌之旅》是中国之声每周六日12:55的品牌资讯栏

目，位于《新闻进行时》节目当中，具有极高的宣传

价值。

u 为豆蔻奶粉提供《品牌之旅》栏目内宣传资源，及时

有效的播报品牌的企业资讯，快速树立品牌正面形象。

中国之声《品牌之旅》

1次（约30秒）

增值权益：品牌之旅

最权威  国家电台首席频率

最新闻 整合资源高效联动 引导主流价值取向

最覆盖 全国无缝领土覆盖 1-6级市场
 最影响 强大媒体公信力



“麦蔻奶粉”方案一
合作周期：360天

资源总价值 2574万

合作优惠价  810万
（最低价688万）

广播上午时段收听率更高，上午时段的大面积铺排能让麦蔻奶粉获取更多目标消费人群。

方案优势

科学铺排

全天投放

深刻记忆

8次/天的投放能获得较高的转化率，促进麦蔻奶粉销量提升。

15秒广告重复记忆，打造深入人心的品牌slogan

频率 产品形式 节目 时段 段位 秒数 刊例价 频次 天数 刊例总价

音乐之声
8次/天

15秒硬广

《早安双声道》 7:57 高峰2段 15'' 13,750 1 360 4950000
《早安双声道》 9:15 高峰3段 15'' 9,900 1 360 3564000
《MusicConer》 10:57 3A 15'' 5,500 1 360 1980000
《MusicConer》 11:57 4A 15'' 7,150 1 360 2574000

《超级冲击》 12:57 高峰3段 15'' 9,900 1 360 3564000
《MusicConer》 15:57 2A 15'' 4,400 1 360 1584000
《MusicConer》 16:57 4A 15'' 7,150 1 360 2574000
《尖峰音乐秀》 17:57 高峰2段 15'' 13,750 1 360 4950000

TOTAL 　 　 　 　 　 　 25740000



“麦蔻奶粉”方案二
合作周期：360天

资源总价值1722.6万

合作优惠价  580万
（最低价495万）

频率 产品形式 节目 时段 段位 秒数 刊例价 频次 天数 刊例总价

音乐之声 15秒轮播硬广

《早安双声道》 7:57 高峰2段 15'' 13,750 1 360 4950000

《早安双声道》 9:15 高峰3段 15'' 9,900 1 360 3564000

《Music Coner》 10:30 3A 15'' 5,500 1 360 1980000

《Music Coner》 11:15 4A 15'' 7,150 1 360 2574000

《Music Coner》 15:30 2A 15'' 4,400 1 360 1584000

《音乐vip》 21:30 4A 15'' 7,150 1 360 2574000

   TOTAL 17226000 

广播上午时段收听率更高，上午时段的大面积铺排能让麦蔻奶粉获取更多目标消费人群。

方案优势

科学铺排

全天投放

深刻记忆

6次/天的投放能获得较高的转化率，促进麦蔻奶粉销量提升。

15秒广告重复记忆，打造深入人心的品牌slogan



合作周期：180天（合作优惠价5431959）

频率 产品形式 节目 时段 段位 秒数 刊例价 频次 天数 刊例总价 折扣 客户报价

　 　 《新闻和报
纸摘要》前 6:00-6:27 3A 15 11420 1 180 2,055,600 　 　

中国之声 （15秒硬广）

《新闻进行
时》中 11:00-12:00 3A 15'' 11420 1 180 2,055,600 

65 6,390,540

《新闻进行
时》中 13:00-16:00 3A 15'' 11420 1 180 2,055,600 

《新闻有观
点》 19:00-20:00 3A 15'' 11,420 1 180 2,055,600 

《小喇叭》 20:00-20:30 2A 15'' 8,940 1 180 1,609,200 
TOTAL 　 　 　 　 　 　 9,831,600 

中国之声 品牌之旅
每周六日12：00-13：00 客户增值

服务 不少于5次 　 　
　 　

　 　 　 　 　 　 　 　

合计 刊例总
价 9,831,600 合作优惠价 5431959

中国之声2022年合作方案（2021年9月26日起执行刊例）



平台介绍



唯一覆盖全国的音乐广播电台



城市覆盖精准触达人数 全年触达人次

p覆盖全国人口超过5.6亿
p全国覆盖108座城市，其中包括一线城市4座，新一线城市14座
p全年累计触达45亿人次听众，全国听众规模最大的音乐广播

音乐之声集中覆盖一线、二线、核心三线城市群





25-44岁

65%
听众平均月收入 已婚人士

1.04万 69%
25-45岁是奶粉消费的高峰

人群，是麦蔻奶粉的的目标

消费人群。

音乐之声听众具有高学历高收入

的特征，月入过万，消费水平高。

有足够的消费能力，可以直接实

现销售转化。

音乐之声已婚人士占比近七成，

已婚人士对于奶粉的需求远大于

未婚人士。

音乐之声听众——极具购买力的中坚人群



音乐之声听众听众黏性更高

平均每人每周收听 平均收听时长
中度以上听众占比

3天 40分钟 56%

音乐之声听众多为伴随音乐之声一同成长的80、90后群体，他们对音乐之声有着独特的
情怀，收听时长及收听频次均相对较高，对于广告的效果转化也更好。
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收听率（%）

音乐之声全天时段收听走势呈现明显的早中晚三高峰特点，其中早高峰收听冲高能力相

对较强，听众资源较为丰富，傍晚-晚间时段收听延续性相对较好，听众收听较为连贯；

在其它非高峰时段表现均衡，脉动性突出。

音乐之声收听走势
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中国之声资源介绍



最权威

最新闻整合资源高效联动，立体专业快新闻 
迅速聚焦，塑造品牌

主流价值取向，牵引受众需求

最覆盖

最影响 深度内容观点，强大媒体公信力 
促进品牌及产品深入人心，良性发展

最具权威的新闻综合频率

国家电台，首席频率
权威媒体背书 ，优质传播环境 

为品牌传播提供强势依托

全国无缝领土覆盖 1-6级市场
使品牌以广域传播穿透各级市场



与时代同行，中国之声

权威 专业 客观 全面国家级
平台 第一频率 专业精神 龙头引领

中央广播电视总台中国之声是中国广播第一频率，覆盖全国1-6级市场，听众数量超过7亿人。

2019年，为贯彻总台高质量发展要求，中国之声全新改版。改版后的中国之声立足“速度

为先，深度为要，一流标准，创新融合”，致力于打造“具有新时代特征、体现总台高度、

更具权威性和影响力的新型广播”。2020年7月，中国之声掀开高质量改版续章，对午间节

目和晚间节目的升级打造正式亮相，同时通过节目切片等形式重点向新媒体端发力。



尼尔森2021年1-6月《全国广播媒体融媒传播影响力EMC榜》（不含经济类频率）

2021上半年全国二百家广播电台融媒传播影响力
中国之声各项数据一直遥遥领先

EMC融媒指数：结合各广播频率线下直播、平台直播、社交平台与全网舆情表现，全面反映各广播频率的融媒传播影响力；
触达人数：综合评测线下直播、线上平台直播的收听人数和在社交平台的粉丝数量，形成全网综合触达受众规模。



飞鹤奶粉

《天猫版》
章子怡：我是章子怡，很多朋友问我，你们家宝宝吃什么奶粉呀？
我不盲从，我选的是国产飞鹤奶粉。
我参观过飞鹤。飞鹤有专属的牧场，专属的奶牛，挤奶到加工2小时。飞鹤奶粉，用新鲜生牛乳制作，而
且溶解快速、均匀 。
天然含有OPO,更适合宝宝娇嫩肠胃吸收。
记住，给宝宝选奶粉，一定要选更适合的。
男声：飞鹤奶粉，57年专为中国人研制， 一年超7000万罐被妈妈选择！
女声1：618天猫理想生活季，买飞鹤奶粉上天猫，搜索“飞鹤官方旗舰店”。领券购物享折上折，满额立减
300元！更有飞鹤奶粉限量送。6月16日0点下单还有机会获得价值千元儿童滑梯套装噢！
男声：飞鹤奶粉，更适合中国宝宝体质。

《京东版》
章子怡：我是章子怡，很多朋友问我，你们家宝宝吃什么奶粉呀？
我不盲从，我选的是国产飞鹤奶粉。
我参观过飞鹤。飞鹤有专属的牧场，专属的奶牛，挤奶到加工2小时。飞鹤奶粉，用新鲜生牛乳制作，
而且溶解快速、均匀 。
天然含有OPO,更适合宝宝娇嫩肠胃吸收。
记住，给宝宝选奶粉，一定要选更适合的。
男声：飞鹤奶粉，57年专为中国人研制， 一年超7000万罐被妈妈选择！
女声1：616至618 ，买飞鹤奶粉上京东，搜索“飞鹤自营旗舰店”！明星奶粉限时直降，满1500立
减120，提前领券叠加可省220！更有遥控汽车等惊喜好礼免费带回家！618，买飞鹤奶粉， 上京东！
男声：飞鹤奶粉，更适合中国宝宝体质。

宣传策略：高频次、多版本

                 天猫京东引流

“飞鹤奶粉，更适合中国宝宝体质”



燕之屋

高进线量：投放量逐年递增，进线量的增幅远远超过投放量的增幅

高转化率：转换率80%，客单价1.6万，2016年几度出现严重供货不足的情况

高投产比：央广对于销售型客户来说，是真正实现“低投入高产出”的媒体平台



关于云听

“云听”是中央广播电视总台旗下综合性声音
制作&集成分发平台，依托总台资源、技术和
渠道优势，为全国电台、声音机构提供声音产
品的内容制作、集成分发、运营与技术服务。

聚合各行业机构和专业创作者资源，在传统电
台直播节目外，聚焦泛文艺、泛知识、泛娱乐
三大品类，致力建设成为全球最大华语声音集
成分发、制作平台。

    



顺应三台合一趋势，依托中央广播电视总台，定位国家级新媒体平台

整合全台资源，汇集优秀主播团队，覆盖主流广告客户

打造互联网音频平台的“国家队”

云听优势—强大国家品牌

中央电视台
（中国国际电视台）

中央人民广播电台 中国国际广播电台

整合 中央广播电视总台
#中央宣传部直接领导
#国务院直属事业单位

+ +



云听优势—深厚历史底蕴

集三台发展底蕴，80年积淀孕育“云听”。

丰富的版权资源，海量的节目内容，专业的制播团队

精良的制作品质音频行业最高水准集于一身，品质之选



云听优势—巨大用户体量

央广17套广播频率，覆盖用户7亿

央广新媒体矩阵鼎力支持，全国广播联盟节目入驻

央视/国广资源注入线上线下双向导流，巨大声量聚合用户

++ + 央广新媒体 + 全国广播联盟



年轻群体

年龄段25-45岁

高收入

年收入6万以上

高学历

大专及以上学历

发达地区

一二线城市、沿海

云听用户画像
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