
某零食
音乐之声合作方案

中央广播电视总台音乐之声
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零食行业市场分析

行业现状：增速放缓 品类集中度仍待提升

• 规模增速随着集中度聚合而放缓，目前糖果类市场集中度最高，其次是膨化食品

• 相对国际头部零食大厂，我国休闲零食品牌比较年轻，主要专注单品与全品类

人群画像：中青年为主,一线城市打工人从休闲零食中获得快乐

• 23-44岁宝妈为全品类零食品牌的忠实粉丝，90后的年轻人最热爱甜品面包

• 一二线已婚群体消费者扛起休闲零食大旗，占比超7成

行业趋势：零食健康化为主流趋势,行业将更重视研发与供应链能力

• 陆续出台食品安全法律法规为食品行业保驾护航，食品安全保障体系愈加完整

• 差异化和健康化的休闲零食将获将占据消费者心中“C位”

• 未来行业可适当理性规划营销费用，对研发与供应链管理投入更大，以提升利润品质



2022年市场规模超15000亿元，随着市场渗透率提高，年复合增长率维持在11%以上
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美味零食永远不缺市场, 2022年休闲零食产业将突破15000亿



5

健康化

年轻化

品牌化

消费主体是年轻人，他们没有过

多的时间精挑细选，他们更讲究

品牌，更在意包装精致，一定要

方便购买和携带。

低热量、低脂肪、低糖，在选择

休闲零食时会更在意食品的 营养

和健康，消费者将更关注食品的

绿色、天然和健康。

预计未来行业品牌产品所占市场零售

份额将进一步提升，品牌产品达到 7

成以上，随着消费升级带来品牌消费

增多， 行业品牌化、集中化趋势明显。

零食行业发展趋势
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选择权威主流媒体STEP1

精准产品消费人群STEP2

挖掘高效传播内容STEP3

年轻人、时尚潮流、一二线城市

国家媒体公信力强 高规格品牌升级

场景塑造，故事与情感打造引起共鸣

实现零食品牌进阶的关键要素
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中央广播电视总台央广

国家媒体背书，助力于快速建

立品牌的公信力和美誉度。尤

其是零食品牌更需要在国家媒

体上发声，以快速占领消费者

心智。

广播是驾乘场景的独占媒体，具有

快速传播、深入人心、强干扰的优

势。且覆盖6亿+司乘人员，是品

牌传播的优质媒体。

权威引导 树立公信

国家级媒体背书

驾乘场景独占

◼ 声音媒体传播的制高点

◼ 公信力 引导力 传播力 影响力

◼ 驾乘场景+家庭场景 +网络应用场景

全覆盖

◼ 高消费力“有车一族”人群



108座城市覆盖

发声全国 不断扩大品牌市场

覆盖全国人口超过5.6亿

全国覆盖108座城市，其中包括一线城市4座，新一线城市14座

全年累计触达45亿人次听众，全国听众规模最大的音乐广播

音乐之声庞大的受众规模，及广播快速传播的特点，可以迅速在全国范

围内提升零食品牌声量。助力品牌开拓市场，培育粉丝群体。

音乐之声——唯一覆盖全国的音乐频率

5.6亿精准触达



音乐之声汇聚巨量年轻潮流人群

年轻 潮流 专业

⚫ 音乐之声引领华语乐坛流行方向，自带潮流属性，听众审美高，会为颜值与品质买单。

⚫ 年轻时尚的女性引领了零食行业的发展，而音乐之声的听众热爱生活，喜好购买零食，是零食品牌的精

准消费者。
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人群匹配 高效转化

• 15-45岁

• 一二线城市

• 女性群体

• 高学历高收入

零食消费主力

更受主流媒体引导

85%

68%

87%

55%

零食购买人群

零食购买旺盛地区

直接购买者

消费力高

• 家庭消费决策者 80%
零食购买决策者

购买决策者

口碑传播

价值人群
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音乐之声传播策略

全天铺排 高频次 全场景

经统计，广播广告达到9次以上效果最好，转化率更高。零食广告铺排至全天各个时段，保证广告
触达人群更多。主打15秒及30秒广告，让品牌SLOGAN更加深入人心。

定制SLOGAN

音乐之声收听走势
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贰壹

方案一 方案二

• 全 天 高 频 铺 排

• 品 牌 强 势 曝 光

• 塑 造 深 刻 记 忆

品牌硬广

音乐之声传播方案

嗨购剧场

• 零 食 购 买 场 景 设 置

• 搭 配 品 牌 促 销 活 动

• 品 效 合 一 转 化 提 升

传播周期：2022.8.13-10.7（周五、周六，共计16天）



方案一：品牌硬广

播出概况

1. 播出平台：音乐之声

2. 播出形式：15秒硬广

3. 周期：8.13-10.7（周五、周六，共计16天）

4. 频次：33次/天

5. 时段：全天覆盖

播出版本

产品篇 促销篇 卖点篇

郊游篇 宅家篇 购物篇

全场景覆盖

多版本创意

高频次播出
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方案一：品牌硬广播出排期

频率 播出形式 时段 段位 秒数 刊例价 频次 天数 刊例总价

中央广播电视总台-

音乐之声

15秒硬广轮播
（33次/天）

7:00-8:00 高峰2段 15" 13750 3 16 660,000

8:00-9:00 高峰1段 15" 14850 2 16 475,200

9:00-10:00 高峰3段 15" 9,900 2 16 316,800

10:00-11:00 3A 15" 5,500 2 16 176,000

11:00-12:00 4A 15" 7,150 2 16 228,800

12:00-13:00 高峰3段 15" 9,900 2 16 316,800

13:00-14:00 高峰3段 15" 9,900 2 16 316,800

14:00-15:00 2A 15" 4,400 2 16 140,800

15:00-16:00 2A 15" 4,400 2 16 140,800

16:00-17:00 4A 15" 7,150 2 16 228,800

17:00-18:00 高峰2段 15" 13750 2 16 440,000

18:00-19:00 高峰1段 15" 14850 2 16 475,200

19:00-20:00 高峰3段 15" 9,900 2 16 316,800

20:00-21:00 高峰3段 15" 9,900 2 16 316,800

21:00-22:00 4A 15" 7,150 2 16 228,800

22:00-23:00 3A 15" 5,500 2 16 176,000

TOTAL 4,954,400

刊例总价：495万 客户报价：232万
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方案二：嗨购剧场

播出概况

1. 播出平台：音乐之声

2. 周期：8.13-10.7（周五、周六，共计16天）

3. 播出形式：30秒海购剧场+15秒福利时间

4. 频次：12天/次

5. 时段：全天覆盖

【嗨购剧场】30秒

旁白：xxx品牌嗨购零食小剧场~

男：当当当，送给你的一箱快递。

女：啥快递啊，这么大盒子。

男：快拆开看看。

女：哇，全是我爱吃的零食！明天咱们野餐正好派上用场

了（+具体零食信息）。

男：这么多零食都够咱们所有人吃啦，明天带着大家一边

看美景一边品美味，够爽！

女：周末就该这么过！

【福利时间】15秒

XXX品牌给大家送福利啦~！即日起至10.7日，每买一包

xxx零食即送5包小零食，和你的朋友一起分享美味零食带

来的喜悦吧！

播出内容

内容：塑造购买零食的场景，以生动有趣的对话

形式展现出消费场景及品牌元素。加上品牌促销

信息以促进听众购买欲望，激发转化行为。

播出示例
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方案二：嗨购剧场播出排期

频率 播出形式 时段 段位 秒数 刊例价 频次 天数 刊例总价

中央广播电视总台-

音乐之声

30秒嗨购剧场+15秒
福利时间

7:00-8:00 高峰2段 45" 32450 1 16 519,200

8:00-9:00 高峰1段 45" 35200 1 16 563,200

9:00-10:00 高峰3段 45" 24,200 1 16 387,200

11:00-12:00 4A 45" 18,150 1 16 290,400

12:00-13:00 高峰3段 45" 24,200 1 16 387,200

13:00-14:00 高峰3段 45" 24,200 1 16 387,200

16:00-17:00 4A 45" 18,150 1 16 290,400

17:00-18:00 高峰2段 45" 32450 1 16 519,200

18:00-19:00 高峰1段 45" 35200 1 16 563,200

19:00-20:00 高峰3段 45" 24,200 1 16 387,200

20:00-21:00 高峰3段 45" 24,200 1 16 387,200

21:00-22:00 4A 45" 18,150 1 16 290,400

TOTAL 4,972,000

刊例总价：497万 客户报价：233万
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效果预估

触达城市

覆盖人数

108座

5.6亿

累计触达人次 3.5亿
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音乐之声：华语乐坛标杆电台

最具影响力的音乐频率
品牌活动遍布全国 所到之处超强吸睛

大牌云集 拥有优质的艺人资源

唯一覆盖全国的音乐电台
全球最大华语流行音乐电台，全年累计触达45亿人次听众

全国覆盖108座城市，覆盖人口超过5.6亿

华语流行音乐指标性电台
引领中国流行音乐广播的风向标

中国第一个类型化广播电台

青春 时尚 流行





车载及收音机FM

央广网 学习强国云听 各大主流电台APP

广播端近19%的收听份额，

稳居音乐类频率竞争榜首
音乐之声覆盖城市私家汽车1.2亿辆

精准触达司乘人员4.5亿人

…… ……

新媒体端全年收听人次超85亿人次
各大主流电台APP推荐音乐频率

音乐之声：音乐类广播频率收听榜首



音乐之声：听众黏性高转化效果好

平均每人每周收听 平均收听时长 中度以上听众占比

3天 40分钟 56%

音乐之声听众拥有众多伴随音乐之声一同成长的80、90后群体，他们对音乐之声
有着独特的情怀，收听时长及收听频次均相对较高，对于广告的效果转化也更好。



海之言选择在最炎热的夏季进行广告投放，以一首“流汗喝海之言”洗脑歌曲营

造出欢动的夏日氛围，加之国家音乐电台助阵，海之言无论是品牌还是产品都给

人一种“焕然一新”的感觉。

夏日+音乐气氛烘托 高效品牌赋能

多元品牌露出 品牌“声”入人心

统一海之言选择了《尖峰音乐秀》王牌节目赞助，享有片头片尾、节目预告、口播、

硬广等多种形式露出，提升了海之言产品认知度，持续增加了品牌好感度。

女 ： 出 门 逛 街 ， 流 汗 喝 海 之 言 ；

男 ： 宅 家 锻 炼 ， 流 汗 喝 海 之 言 ；

男 女 合 ： 一 起 运 动 玩 耍 后 ， 流 汗 喝 海 之

言 ； 冲 向 大 海 ， 流 汗 喝 海 之 言 。

男 ： 流 汗 喝 海 之 言 。

定制JINGLE

向 往 远 方 ， 让 音 乐 陪 伴 在 路 上 ；

挥 洒 汗 水 ， 让 海 之 言 为 您 护 航 。

流 汗 喝 海 之 言 ， 统 一 海 之 言 邀 您 聆 听

每 周 一 至 周 五17 :00到19 :00《 尖 峰

音 乐 秀 》 。

炎 炎 夏 日 ， 喝 一 瓶 海 之 言 感 受 大 海 般 清 爽 ；

娓 娓 动 听 ， 听 一 首 好 歌 再 重 新 出 发 。

流 汗 喝 海 之 言 ， 以 上 节 目 由 统 一 海 之 言 赞 助 播 出 。

合作案例

统一海之言精准音乐之声年轻受众 让品牌焕然一新



肯德基赞助早高峰时段7:00-8:00《早安音乐》，尊享主持人口播、节目软性资
源、硬广等多种形式广告，全天高达12次露出！

◼ 品牌无限贴合：根据品牌调性，恰如其分的融入节目
◼ 品牌时刻宣传： 强化整合优势资源，高效宣传，无限放大品牌声量
◼ 魅力随时呈现： 为客户捕捉最精准的目标受众，立体全方位诠释品牌魅力

部
分
文
案
示
例

年轻 潮流 音乐 快节奏，展现品牌特点，覆盖目标人群

受众年龄分布（%）

已婚, 

68.8 
未婚, 

30.1 

其他, 

1.1 

婚姻状况（%）

年轻，快节奏

=KFC就餐需求旺盛

15-24, 

19.1 

25-34, 

37.9 

35-44, 

27.7 

45-54, 

12.4 55及以

上, 2.9 

合作案例



数据来源：燕之屋公司提供

75万 900万 1600万 3600万

2014 2015 2016 2017 2018-2021

每年超4000万
企业投放

从75万，到现在每年超4000万。

企业规模

从负债2.5亿

到今天的市场估值近20亿。

央广对燕之屋品牌的成长及

全国销售网络的构建起到了重要作用。

2022年，IPO上市。

燕之屋在央广投放额逐年递增

燕之屋冠名2018年中国TOP排行榜

形式：启动仪式、颁奖晚会、全国拉票会（巡演）

央广全平台连续投放，多形式组合出击

燕之屋冠名音乐之声线下活动，掀起话题热潮

现场近百家全国主流媒体助阵，数十家强势平台现场直播，

媒体传播舆论总曝光量 1.47亿+人次，直播参与人数900万+人次。

合作案例



消费者层面认同度高达79% 电商访问及转化提升显著 品牌声量倍数增加

消费者认同度

1800万+
AC尼尔森广告显示日均触达

300%
奶粉新零售销售部数据

电商访量与央广投放正相关明显

7倍
微博端品牌声量放大

三元携手音乐之声 品效销多维提升

合作案例



期待合作!
中央广播电视总台音乐之声


