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中国交通广播

中国交通广播是中央广播电视总台设立的唯一的国家交通广播，也是国家应急广

播的重要组成部分。中国交通广播定位为“大交通”信息服务，为全国参与公路、铁

路、水路、民航出行人群提供路况、新闻、气象等专题资讯；在发生重大突发事件时，

根据应急需要及时播发权威信息，部署应急措施，起到预警疏导、联络沟通和信息通

报作用。

为了更好地践行总台“5G+4K/8K+AI”战略布局，中国交通广播联动公安部、交

通运输部、应急管理部等部委，已初步打造完成“传统广播频率+移动网络电台+微信

公众号+自媒体平台”的立体传播矩阵，努力做好内容生产供给侧结构性改革转变。

截至2022年，中国交通广播已在全国26个省（自治区、直辖市）超过66个地级以

上城市完成信号覆盖，总覆盖人口超过5亿人。同时紧跟国家战略，在京津冀、长三角、

川渝、东三省等区域实施组网布局，组建区域化采编体系。实现了中央广播全国一体

播发和区域化联动服务的有机结合，广播的权威性和贴地性得到有效体现。



国 家 交 通 广 播
重 要 性 凸 显

发生南方雪灾和汶川大地震，
面对重大交通突发事件，广
播是沟通周边最有效的媒介。

20222018201720092008

国 家 交 通 广 播
应 需 而 生

更 名 不 改 “ 姓 ”
迈 出 全 国 覆 盖 脚 步

视 野 更 广
站 位 更 高

“ 双 奥 ” 见 证
中 国 交 通 广 播 成 长

交通运输部与中央人民广播
电台，开启了战略合作，
“中国高速公路交通广播”
应需而生。

经原国家新闻出版广电总局
批准，“中国高速公路交通
广播”升级为“中国交通广
播”，成为央广第四套全国
覆盖的广播频率。

中央广播电视总台成立，中
国交通广播与央视财经频道、
央广经济之声由总台财经节
目中心管理，打开中国交通
广播未来发展的新篇章。

已在全国26个省66个地级以
上城市落地。
中国交通广播还作为2022北
京冬奥会及冬残奥会指定媒
体参加了奥运会的报道。

应需而生 循势成长——中国交通广播大事件



Ø 中央广播电视总台和交通运输部共同设立，并得到国家发展和改革委的

支持。

Ø 唯一的国家交通广播，是中央广播电视总台第四套全

国覆盖的广播频率，在26个省、自治区、直辖市，66

个地级以上城市实现覆盖。

Ø 中国收听第一的交通广播，也是国家应急广播的重要组成

部分

传递国家声音  传播社会正能量

交通运输部部长李小鹏（右三）
莅临中国交通广播河北频率直播间视察工作

建党100年特别报道《追光之路》走访地下交通线

北京冬奥及冬残奥会系列报道《冬奥冰雪之旅 共赴未来之约》
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频率覆盖现状



中国交通广播节目安排



最新收听数据（ 2 0 2 2年 3月）

北京FM99.6：市场占有率第二名 湖北FM94.8：市场占有率第四名 湖南FM90.5：市场占有率第四名 江苏FM87.5：市场占有率第四名

山东FM94.1：市场占有率第四名 上海FM95.5：市场占有率第五名 四川FM87.7：市场占有率第四名 浙江FM87.5：市场占有率第四名

数据来源：赛立信媒介研究。

中国交通广播各频率所在区域市场占有率均排名前五。



中国交通广播听众画像

规模大，成熟稳定
中国交通广播作为权威声音媒体

传播平台，拥有队伍规模庞大、

成熟稳定的听众人群

社会中高阶层比例高
80%用户受过本科以上教育，且多为

政府公务人员和企业决策者

高学历、高收入、注重生活品质
用户主体为“ 24-45岁” 消费主力人群及

“ 35-45岁” 消费稳定人群

27%
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受众群体年收入水平高，消费潜力大
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高速公路服务区

中国交通广播吉祥物“福鹿”到高
速服务区参与现场活动。

中国交通广播联合湖南高速广通实业发展
有限公司在G4京港澳高速平江服务区（南
往北方向）开展“领航服务，关爱卡友”
公益活动。活动为期5天，接待并服务合计
完成367单，日服务最高记录82单。

中国交通广播在京津区
域、湖南、河北、江西、
湖北等省市，与当地高
速公路服务区有着密切
的合作。



节目粘性高 招募效果好

中国交通广播全媒体听众转化模型

“WEY”你升舱，长城WEY VV6\VV7车友活动

《央广车友会》栏目，为一汽大众某4S店进行一周招募，现场成交48台。

《央广车友会》、《王牌汽车团》3天招募100余位听友，探访一起奥迪4S店。



节目内容差异化播出

LOREM IPSUM 

239,233

Lorem ipsum dolor sit 
amet, consectetur 

adipisicing elit.Lorem 
ipsum dolor sit amet, 

consectetur adipisicing elit.

Lorem

中国交通广播

区域差异化播出
内容区域化制作（早晚高峰）,
说熟悉的话，讲身边的事儿；

广告按需投放（方言版本、区
域活动、投放时间等）；

在哪里打开广播都能听到专属
于所在区域的内容。

实现”互联网“式
广播播出新形式

359,211

Lorem

LOREM IPSUM 

Lorem ipsum dolor sit 
amet, consectetur 

adipisicing elit.Lorem 
ipsum dolor sit amet, 

consectetur adipisicing elit.

一个呼号
一套节目

与听众的距离感强

传统广播

节目内容统一制作、播出；

广告投放统一版本；

说一样的话，

讲一样的事儿。
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台网结合 打造中国交通广播融媒体矩阵

↑ 新浪微博 ↑ 云听 ↑ 微信公众号

中国交通广播融媒体矩阵由“中

国交通广播”微博、微信公众号、抖音、央视频

等账号以及中国交通广播各采编播中心的新媒体

账号共同组成。联合打造属于中国交通广播的融

媒体品牌。

现已拥有微博粉丝量近600万，微信活

跃粉丝量以及抖音官方账号粉丝量均超100

万；根据尼尔森网联的数据统计，中国交通广

播作为中央广播电视总台央广最年轻的频率，融

媒体影响力居29个国家级媒体的第4位。
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地方采编播中心矩阵 全国都有同事

中国交通广播部分直播间

第一排左起：总台复兴门办公区直播

间、北京491台直播间、四川直播间

第二排左起：河南直播间、湖南直播

间、湖北直播间

第三排左起：甘肃直播间、吉林直播

间、新疆直播间



执行能力颇受肯定

湖南团队承办《行稳致远·一起向未来》
湖南高速集团2021年工作表彰大会

湖南高速集团庆祝中国共产党成立100周年暨“两优一先”表彰大会

湖北团队为爱尔眼科招募60余组家庭
开展948举办的关爱眼健康，小小医生体验的活动



协助总台央视完成多地地面报道

《沿着高速看中国》部分省区地面报道及广播节目配合

新闻中心《奋斗百年路 启航新征程》特别报道

湖南省部分中国交通广播湖南频率提供内容支持

总台央视文艺节目中心

2021清明特别节目《多情

的土地》月亮姐姐在中国

交通广播新疆频率与新疆

频率主持人共同完成新疆

部分节目录制
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优质主持人团队 打造早晚收听高峰

各采编播中心早、晚高峰节目，陪伴全国的“打工人”

《速度早高峰》、《速度晚高峰》。

播出时间：周一——周五 7:00-9:00 / 17:00-19:00
播出频率：中国交通广播各频率

每天两个小时的节目中，融合最新热点新闻、社会话题、趣味评

论、幽默互动，更有全网流量超7亿的“大铭脱口秀”、“大迪每周

一歌”以及丰富奖品让你拿到手软！新角度、新活力，集知识性、趣

味性于一体，丰富你的上班路，让你一路好心情！



专家式汽车行业主播 打造更专业汽车栏目

《央广车友会》、《王牌汽车团》
专业的汽车类节目制作团队，说车讲车条条是道，
评车论车出口成章，汽车行业维权更是精准打击。

《央广车友会》
播出时间：周一——周五 9:00-10:00

关注新车资讯、二手车市、车型对比、车市行情、用车

百科等广大车友关注的实时焦点问题。

每日不同主题，带广大车友全方位了解车圈风云事，并

权威及时地带给听众风趣幽默的解析点评，做广大听众的私

人车管家。

《王牌汽车团》
播出时间：周一——周五 13:00-14:00

由中国交通广播王牌汽车节目主持人共同打造的汽车行

业脱口秀。主持人与汽车领域专家，就一个话题，从不同角

度进行阐述，层层剖析，深入探讨，力求通过更风趣的表达，

给听众呈现更广阔的视角，更多维的思考，更全面的解读。



让服务更有温度
无论是外出旅游、还是在家面对孩子束手无策，我们的主持
人都能找到专家帮助解决，让服务节目充满温度。

《畅游天下》
播出时间：周一——周五 14:00-15:00

主持人搭配东南西北四路记者宣推官花式探寻畅游全国，文旅局长解读

旅游最新政策，百万级粉丝网红旅行达人辅助宣传，带动全媒体流量效应。

多角度介绍各地全域旅游，文旅融合发展情况，旅游路线攻略及优质政策的

推广。同时借助新媒体平台，发布节目线下探寻视频，增加节目影响力，做

到节目可视化传播。

《央广育儿说》
播出时间：周六——周日 18:00-19:00

专注于母婴童领域，邀请儿保、儿内科、早教、家庭教育、产康、素质、

艺术、文体教育等领域专家学者，集成输出成体系的母婴知识体系内容。为

90后&95后父母提供有趣的、系统的、权威的的育儿思想和理念。《央广育儿

说》站在央广的高度，贯彻“婴童强则国强”传播使命，听见未来，与爱同

行。



让娱乐更有调性
全新的娱乐节目，把车厢变成剧场、唱歌、蹦迪、讲脱口秀、
抛梗无一无可、无一不精。让乏味的旅程欢乐陪伴。

《乐夜越动听》
播出时间：周一——周五 21:00-23:00

开启你的车厢摇摆，嗨完再睡，早起不累！这是全国联播乐玩乐嗨音乐全

民互动节目，主持人兼全国十佳制作人晓乐，严选+精细制作出品。邀全国听友

畅快玩乐，开启运动打卡、陪跑贴士，打造全民运动；乐夜点唱机，为爱唱K的

小伙伴定制专属车厢KTV，即点即唱；同时节目紧扣时下热点，致力打造全国广

播晚间时段唯一一档有趣好玩有营养有内涵，不按常理出牌的音乐真人秀。乐

夜乐动听，越夜越开心！

《好车主在路上》
播出时间：周一——周五 15:00-16:00

以车厢形式为依托的娱乐脱口秀互动节目。主持人董乐、王尚在节目中营

造在车厢里的即时氛围感，融合多元素打造车厢现场感的互动环节、娱乐方式、

聊天情景和剧场演绎。节目场景感十足，人物形象刻画到位，环节清晰明了；

原创剧的演绎，主题有策划，反映百姓生活，能抓住社会热点；游戏互动精彩，

奖品设置丰富，贴近群众生活，主题健康向上。让听众在路上、车里玩起来。
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1
活 动 执 行 合 作

利用中国交通广播在各地的
采编播团队的组织优势，充
分发挥主持人及各岗位工作
人员优势，合作开展地面活
动。

2
节 目 合 作 定 制

充分利用中国交通广播区域
化差异节目优势，结合地面
活动、区域传播等需要，合
作定制节目内容，提高传播
效率。

3
联 合 打 造 I P

借力中国交通广播优势品牌
活动，成熟IP产品，联合打
造全新IP，提高双方品牌影
响力。

合作方式建议——广播新业务



合作方式建议——广播媒体经典合作方式

传统硬广投放：围绕早、晚高峰，汽车节目前后
等重点时段进行广告投放。

A

主持人花式口播：在早、晚高峰节目和汽车节目
中，主持人将广告内容穿插在节目内容中。

B

专家访谈：在汽车节目中，对专家、行业大咖、
热点人物等进行访谈。

C

IP活动联名：双方将成熟的IP，发挥各自优势进
行二次开发，实现IP升级。

D
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重大节庆节点 我们不能缺席

2022平安回家路 点赞春运人
直播180分钟，内容涉及24个省、
区、市，累计收看人数130万。

 过往春节特别节目海报

2022年五一特别节目
直播时间120分钟，融媒体矩阵

累计收看人数180万人次。



十年磨一剑 品牌活动更精彩

 
 

露营大会

2018年至今，中国交通广播各

频率通过广播节目招募、融媒

体报名，在全国范围成功举办

露营大会56场。

平均每场招募时间7天，

平均招募人数：≥800人

累计招募：≥40000人次



十年磨一剑 品牌活动更精彩

自驾游

自驾游活动作为最有利于增加听众粘性的活动，

中国交通广播各频率，与各大主机厂、经销商合

作，开展自驾游活动百余次，获得听友好评。



十年磨一剑 品牌活动更精彩

爱·阅读系列活动

举办活动：26场；

场均参与人数：150人；

累计影响人数：100000人。



着力IP打造 提高品牌价值

中国交通广播主持人脱口秀

中国交通广播主持人脱口秀，采用线上招募，线下演出，线

上持续发酵的方式，搭建两个平台：

一、让主持人有机会与听众面对面，让主持人更懂听众的需

求，让听众更了解主持人；

二、利用脱口秀的形式，借助专业广播节目主持人的创作优

势，为客户搭建一个全新的广播传播模式。利用招募、线下

演出、线上二次持续发酵的过程，将客户的品牌、理念、产

品等直接“植入”听众心中。

招募（报名）人数：1459人（以手机号为准）

到场人数比例：≥95%



着力IP打造 提高品牌价值

《环保万里行》公益环保系列活动

中国交通广播《环保万里行》公益环保系列活

动是一项跨越全国的年度环保公益系列活动，

以丰富的活动内容和创新的活动形式，带动更

多听众关注并参与到环保行动当中，以实际行

动助力中国环保事业。



着力IP打造 提高品牌价值

云听APP总播放量    100w+

官方账号点击量     10w+

广播专题 62期

录音连线报道 34期

短视频传播  29期

2 0 2 1 年 2 月 1 日 — — 7 月 1 日 在 中 央 广 播 电 视 总 台 、 交 通 运 输 部 的 大 力

指 导 下 ， 国 家 文 物 局 革 命 文 物 司 、 中 国 交 通 广 播 联 合 推 出 “ 《 追 光 之

路 》 — 解 码 文 物 里 的 交 通 线 ” 庆 祝 中 国 共 产 党 成 立 1 0 0 周 年 特 别 策 划

活 动 。 活 动 以 红 色 交 通 展 现 中 国 共 产 党 艰 辛 的 历 史 画 面 和 今 天 的 历 史 成

就 ， 共 走 访 2 1 个 城 市 ， 采 访 站 点 4 2 个 ， 采 访 对 象 1 8 6 人 ， 采 访 行 程

8 5 0 0 公 里 。



全新IP 蓄势待发



中国交通广播合作品牌



合力共赢
共创未来！


